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Fenomenologia dei
consumisti kitsch

Un italiano vince un premio

prestigioso oltreoceano immortalando

le star del nuovo rhythm 'n blues, griffate,
oltraggiose e in pose assai sexy. E qui
racconta come i nuovi ricchi di Harlem
condizionano stili di vila e prodolli.

B di FRANCESCA MONTONERI

Marino Pansotto ha 38 anni,
& nato a Cesano Boscone (Mi).
ma vive e lavora a Vienna, Ex
modelio negh anni Settanta. ha
scelto la fotogratia relativamente
tardi, una decina di anai fa,
entrando In fretta nei gotha degli
obiettivi di moda e pubbilicita.

parkle ¢ la Venere nera copena

solo di pizzi e diamanti che, nel- |

lo scatlo Voyeurism, si abbando-

na allo squardc indiscreto del foto- |
grafo dietro un finestrino fumé. Men- |
tre Monifah, scoperta in un succinto |
complelo di seta Victoria's Secrel, &, |

tra le due Ladies* Night immortalate

in posa sexy, quella che si fa sedurmre |
sul sedile postenore di una limousine, |

do la French- icure di fog-
gia felina. Ma la pib tenebrosa & la

protagonista velala dalla lingerie Cal- |

vin Klein nel quadretto Ménage a trois

che, sempre a berde della canforteve- |

le automablle, non sl nega alle avan-

ce decise del neroorute due rhythm ‘n

blues dei Ruff Endz.

Proprio questo scallo, lutto pelie fe-
tish ed eros di sapore sadomaso. ha -

latto vincere per la prima volta a un

italiano. il [otografo 38enne Marino

i
|

Parisotlo, il prestigioso American
award of photography, ambito pre-
mio per i guru della {otografia inter-
nazionale. E lui infatti V'artefice di
Bedtime stories, servizio folografico
reahzzato per Vibe, la rivista di cui-
to degli americani di colore protago-
nisti (e seguaci) del cosiddetto black
glamour, il nuovo polere nero mo-
daiolo, patinato ¢ politically correct,
che sta conquislando anche i bianchi
con la sua carica erotica e vilale, kit-
sch e sperimentale.
Partenda dalla lucina delle sirade
e dei locali del Bronx ¢ di Harlem,
meltendosi in luce nei salotti-velri-
na newyorkesi, irmmpendo suile
lle di Los Angeles, i neri rap-
per. hip haop, dee]ay. discotecari
top model sono oggi avanguardie
dello stile consacrale, E Parisotto,
da cultore della bellezza, ha deciso

Tra le sue campagne piu
famose (e sexy). quelle per

Il marchio di biancheria La Perla.

Con il suo servizio dedicate
al black glamour sulla rivista
Vibe he vinto (prmo italiano}
il prestigioso American award
of photagraphy.

In edicola va di moda il rap

The Vibe, The Source, King: steris & tre rviste &i cvite

I prassimao colpe o fard
©0n un atteso servizo dl
modaispirato alle gare dl
balio gi icane, per
questo ha assoldate il
mitico Alexei Hay, foto-
grafo delle campagne di
Gucci. +Sard un tentative
di esplorare le radici cuk
turali della rivoluzione hip

hop= dice Michael Nash,
da marzo tashion director
ﬂel mensile Vibe, dove &
dopo aver lavo-
rato da Calin Wiein, Pra-
da e Ralph Lauren. «Per
g stilisti Vibe & uno stru-
mento per raggiungere la
comunita che segue il
rap e la sua crescente

contaminazione tra mu-
sica € modas.

Fondato nel "91 dal
cantante Quincy Jones,
Vibe vende 800 mila co-
pie 3l mese a un pubbli-
0 composto per il 60 per
cento da afroamericani,
seguiti dai bianchi (30
per cento), dagli ispanici
(12 per cento) e dagli
asiatici (6 per cento). La
meda & imporiante, ma
NoN Mancano servizi su

temi difficili come (‘abu-
$0 domestico o la lessi-
codipendenza. A far con-
cotrenza all'hip hop pati-
nato di Vibe ¢l sono The
Source con 460 mila co-
pie, ma meno griffe di
mads {fanno pubblicita
solo rapper slilisti come
P-Didoy € il suo marchio
Saan tohn}, & King, ver-
Sione nera di Maxim, ciod
erotismo afrocaraibico a
360 gradi. (MOM)
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di raccontare, in modo quasi oniri-
€o, queste inquiele creature nottur-
ne dalla lingerie griffata e dall‘alta
carica erotica,

=Non amo i modelli-manichini, di-
staccati e asessuali» spiega Parlsotto
apreferisco uomini ¢ donne dai con-
nolati forti, proprio come questi dt
Bedtime stories». Sono fote che rac-
contano un mondo «perche credo che
1o scopo della fotografia sia quello di
emozignare, proprio come fa il cine-
ma. Allrimenti lo scalle  solo una vi-
sione rillessa, svanisce € non ha me-

morla E per rimanere viva la foto ha
gne di quell d lina che solo
V'emozione pud scalenare. E i neri del
ghetlo trasudano adrenalina».
Parisotte ha scelto con cura i suei
modelli: le star della musica nera (un
vero impero economico all‘inlernc
dello showbusmess americano), che
come la
glo\ramssima Alma Keys. il tric tutto
griffe, lustrini e scollature abissali del-
le Destiny's Child e il redivivo Puff
Daddy. rapper ex marito di Jennifer
Lopez redente dal thythm'n blues, che

scofrazza ancora sulle limousine a
Beverly Hills e scala le classiliche.

‘Sono donne dal trueco e dalle curve

ppariscenti, come la dalla
morbida voce blues Sparkle, e maschi
dal bicipite 1atualo e lo sguarde da
duri, come il gruppo hip hop dei
Prolyle, che usciti dall'emarginazio-
ne dei ghelti ostentano gioielloni e
abiti di Gued cone una rivineita,

Marino Parisollo. egli slesso ex
modello, fulografo allenato sui set
internazionali deila moda e della

bblicita. do i giurati ameri-
cani € dolalo di aguanlo da regista,
capace di andare oltre la rappre-
sentazione della realta «per raccon-
tare la sed con slile visi
rio». Lo ha tatto :n Bedtime slories
ma anche nella rivista Excess, da lui
ideata e appena lanciata sul merca-
to. Per l'occasione Parisotto ha coin-
volio altri fotografi, come Helmut
Newlon, Anli Wendel e Giinler Sa-
chs. La loro opera di voyeurismo
d"autore & linfa che da vita alla rtvi-
sta concepila piul come un oggelio
da collezione che come un periodi-
co. Anche qui I'evotismo e 1z moda
=sono un‘alternaliva all’ordinarios,
come leorizza Parisotlo. °
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