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Vénitien d'origine, Marino Parisollo Vay, le pholographe des plus grands
top-models, a garde de cet «espace unique au monde, suspendu entre
trols élérnents» le souvenir d'une beaulé ne laissant place a aucune autre,
«celle créée par Dieu : loutes les femmes sont belles, mais elles doutent
d'elies-mémes». Cetle adolescence a Venise, ou il vivra jusqlra 'age de
17 ans, le marquera d‘une'perceplion singuliére de la lurmiere et d'une pré-
dilection pour I'aspect magique de I'image : «Je suis un photagraphe sus-
pendu enire 1a terre, V'eau et le ciel.» Pour atteindre I'ntensite visuelle a
laquelle 1l aspire, Marino Parisotto Vay adople la position de =conteurs.
Influence par le cinéma, chacune de ses pholos exprime une scene annon-
ciatrice d'évensments extraordinaires, Croyant, Il transforme la prise de vue
en un moment de foi, dans lequel il cherche a transfigurer un instant
éphémere en un choc esthétique et émolif. «Je cherche a photographier
|'ame des gens... et A évailier laur mémoire.» Photos et interview & |'appui.
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Laetitia Casta
par Marino
Parisotto Vay
pour la nouvelle
pub de Daniel
Swarovsk

Volcl ce que vous n'aurlez pas da volr.
Seul Marino Parlsotlo Vay I'a vu dans son
objectil, sculs les pontes de Pul £l
Etolle ot do lo marque do cristal Danlel
Swarovskl ont examiné ces pholas sur
lour burobu au cours do réunions atratd-
glques. Trop chaud, trop provoc, pas
assez grand public, pas 8ssoz pub...
Dans quelques mois, les mogazines du
monde entler auront dans leurs pages
S les Images ofiicielles de Laetilia Casta
otolurpoods 3 R 4 1 shoolées par le photographe [lalien de
pravipnilus s " 38 ans. Nous lus avons toulea dévordes
psiercdons " dea yeux et retenues celles-cl, Lasllitla ot
dabord 6o 1o & ey Marino nous ont lalssés falre, pas de ga
enlre amls. Vous 8les au bord de cette
Pl & plscine de Monte-Carlo, vous falles
o ‘;w“m"& 3 . comme si de rien n'6tail, concentrez-
-
Gex ool ’ - , vous sur |e sac, les éclals du cristal, pas
i ot ; E sur celle qui lo tlenl madme sl elle vous
‘anu‘ml fou . A_ . . cherche des youx, depuls fe tamps que
S8 Lofenen =2 ‘ vous llsez Photo vous devrlez le savoir,
boichissigiodan g 2 % voua 3tos priviléglés, ne clignez pas des
odSstdrtinancton . yeux.. Essayoz plutét de penser sux
:;—:;.':::: dessous de celte suparbe campagne que
o ”m«. cous, ] : ) Rend-Georges Gaultier, vice président de
e . > l'agence Publicls Etolls, nous raconte.
v . TEXTE : ARNAUD SAGNARD

René-Georges Gaultier,
vice président de I'agence
Publicis Etoile
nous révele les dessous
de cette campagne

Interview de Rend-Georges Gaultiar, Pourquoi avoir cholsl de travalller
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vice président de Publicis Etolle
Commenl asl née cetlo campagne ?
Aprés une cémpevillnn entre agences,
Publicis Eloile a hénlé des campagnes
mandiales do ta marque Danlel

Swarovski. Depuis lrois ans nous avons
congu quatre campagnes pour eux el
travailié avec des photagraphes comme
Palrick Ibanez el Chrislopher Micaud. Lo
seul ponl commun, c'est I'accessoire Dan:
Swarovski el celle qui te porte el I'incarne,
Laelitia Casla, |l faul donc des canmpagnes
haut de gamme. Aprés avarr joug avec

la poésis el le surréalisme lors des cam-
pagngs précédenles, Nous Nous sommes
orienlés vers un concepl ditiérent. Des
Aludes nous onl montré que les lemmes
qui achetenl les accessoires ornés da

ce crislal choisissenl ceux qui ont le plus
o'ictat. Nous som

sivemenl passés a I'image d'une femme
qui veul &tre celle qui brille Je plus, grace
4 ces bracelols, ces bagues. Dans une
soir¢e, clle pense « am a slars, Pour
représenlter cetle idée, nous avons unc
slar hoix, 'ambassadrice de la
marque, Ella a beaucotp d'éclal, elle esl
notirore, Un peu fommi . Padat

avec Marina Parlsotto Vay 7

C'est I'dée de nolre eil, Jean Collete, qui
connail el @imo son traval. Avant de partr,
¥ 0 intid cante ¢ gne. It nous ok
experl de 1a lumiére pour jouer avec I'éclal
du cristal ¢t quelqu’un qui sache laire
bouger lgs lemmes, les sulvre avec un ol
de cinéaste, leur parler. Nous avons des
siné des roughs que rous avons présentés
A Marino, nous avons discul¢ du projel,
de Ia lechnique, du pnx et il a acceplé.
Les images ont 16 shooléws en trow jours
a Monte-Carlo, pas besoin daller jusqu'a
Hollywood pour relrouver cella ambiance
de luxe. En séance, Marino lail beaucoup
d'images, ce qui permcl de faire un vrai
Iravail d'echling. C'est loin d'élre le cas
o fous Jos i Marnd

du rough, il y ajoule sa créalivilé quand
Jaubes matznt fgia, font e -Ehotooopies..
Aprés, comme pour toul pholographe,

on [ui menlre les images chories mals
nous faisons ce que nous voulons avec
Peut-on dire que les agences de pub
ont une cullure phatographique ?

Il laul I'espérer. A Publicis, nous avons
une achelensn d'arl, soil une personne
qui courl les cxpos, Iit les magazines
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«Nous voulions
obtenir 'image d'une femme bijoux
qui brille et pense
. ‘| am a star”.
Qui mieux que Casta pouvait
l'incarmner ?» ’

«Les images ont
été shootées en
3 jours & Monte
Carlo. Pas besoin
d'aller a Hollywood
pour retrouver
cette ambiance
de luxe...»

camme Pholo et délecle les nouveaux
talents. Chaque jour, elle regait des pho-
tographas ou leurs agents, ou fail venir
feur book, Ella propase cew qu'clie

choisit aux directeurs de création qui
disposent. Nous exposons méme certains
de ces [eunes talents dans nos locaux
Quelques mois plus 1ard, un créatif peul
venir la voir e lui demander qui étsit la Rlle
qui bossait par exemnpla avec des maliéres
synthéliques sous I'eau car cela pourrait
comespandre A une futwe campagne. Nous
avons auss! nos favors, J'aime A live
personnel le travail de Hans Kissinger.
Est-ce que cette campagne surfe

sur ta vague du pomo-chic 7

Ca n'esl pas du pamo-chic el le pomo-
chic est de loute fagon fini | Celle mode
esl née d'une exlrapolalion d'una cam-
pagne pour Chiristian Diar ot I'on voyail
deux filles dans les bras I'une de l'aulre,
Apres d'autlres marquas sonl aliées plus
loin, notamment les (taiens comme Cesara
Pacciotii. lIs ont fini par tuer I truc. Chrand
on voil une file assise sur une Lombe les
jambaes écartées, on s éloigne viaiment du
produit. Ces campagnes ont connu un
grand succés en France mais efles sont
drtficlament exportables car trop hat, De
plus, les super-stars les acceplent diffici-
lement pour les m&mes raisons. Pour
notre campagne Danlel Swarovald, nous
avans choisi d'entourer Casla d'autres
folies fBles mais non-dentifiables qui la
regardeni elle el le produit, plut6t que des
mecs qui la materaient la langue pendanie.
C'esl le mannequin qui prone fe produit
qul nous intéresse

Est-ca difficilo de trvallicr srvoc un top
aussl star que Laetite Casta 7

Les plus doués ne sont pas les plus
exigeants, mannequins comma phato-
graphes, L'idéal est de travalller avec un
photographe qui n'a pas complélemant
'esprit pub. Certalns n'ont fail qu'une
campagna et pélent les plombs, D'autres
‘demandent trop d’argent, le maximum est
20 & 30% du budget. Una ster es! souvent
sous contral evec la marque comme Casta
#vec Derial Swarovski. Elie «doits un certain
nombre ds journées par an A la mamque,
U cours desqualies alle paut lournar une
pub ou 8ire ervoyde 4 une (suite p.102)
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Laetitia Casta
par Marino
Parisotto Vay
pour la nouvelle
pub de Daniel
Swarovski

Volcl ce que vous n'aurlez pas di voir.
Seul Marino Parlsollo Vay I'a vu dans son
obje sculs les pontes de Publicis
Etolle et do la marque de cristal Danlol
Swarovskl ont exomingd ces photos sur
lour buroou au cours de réunions straté-
glques. Trop chaud, lrop provoc, pas
assez grand publlc, pas assoz pub...
Dons quelques mois, les magazines du
monde entior auront dans lours pages
Natre Masiae 2 les Images officielles de Laetitia Casta
e A : shoolées par le photographe ilalien da
proesimebabeis 38 ans. Nous los avons loutes dévorées
e : des youx ot retenues calles-cl, Laotitla ot
wanerd die ta o Marino nous ont lalssés falro, pas de ga
Yo podione st N ontro amis. Vous dtes au bord do celto
mﬁp 3 o~ » plscine de Monte-Carlo, vous faltes
o A commeo si de rlon n'étalt, concentroz-
o Sashalicn o e vous sur le sac, les éclats du crlslal, pas
oottt eed i sur celle qui to tient mdme al ello vous
Jomapnes Aujou . 9 . cherche des yeux, depuis le temps que
s ¢ ; vous lisez Photo vous devrlez le savoir,
1i%e vers ta couSrits. . - " 3 H vous &tos privilégiés, ne clignez pas des
Dbt seplembns, elis g < i ’ . ’ yeux... Essayez plutdt de penser aux
:g'r.ﬂpm' 2 10l . e - e C N N dossous de celle superbe campogne que
:g'.“: .d[‘nnnt,csu Roné-Georges Gaultier, vice président de

I'agence Publicls Elolle, nous raconle.
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René-Georges Gaultier,
vice président de I'agence
Publicis Etoile
nous révele les dessous
de cette campagne

«J'al Pimpression
e je o' pas
rousw dans ln métier
do mannequin parce
que ['etar jalio,
S pArCE Gue
[l Ta photo
Quond J'arrive wr
n uhooting, e

we vions pa
wmplimen me

talre phologriphice.
Je regardo <o quu
J'al 8 taire, je pose
Ae6 QUEALIONS Sasr

rogard. Comme
coiud do Lo camoras

Interview de René-Georges Gaullior,
vico président de Publicis Etolie
Comment esl née cetle campagne 7
Aprés une cEmpehlion enlre agences,
Publcis Eloile a hénté des campagnes
mondiales de la marqua Daniel
Swarovski, Depuis iris ans nous avons
congu qualre campagnes pour eux et
Iravaillé avec des photographes comme
Palrick Ibanez el Chrislopher Micaud. Le
seul ponl commun, ¢'est 'accessoire Daniel
Swarovski el celle qui le porte el l'incarne,
Laeliua Casla. Il faul donc des campagnes
08 WOk U Iwec
la poésie el le surréalisme lors des cam-
pagngs précédentes, NOUS Nous sommes
origntés vers un concept difiérent, Des
éludes nous ont monlré que les fermmes
qui achelent les accessaires ornés da
ce crislal chaisissent ceux qul ont le plus
d'éclal. Nous sommes donc progres:
sivemenl passés a I'image d'une femme
qui veul étre celle qui brifle le plus, grace
4 ces bracelets, cos bagues, Dans une
soirée, elle pense +| am a stars, Pour
représenter celle idée, nous avons unc
slar de choix, 'ambassadrice de la
marque, Elle a beaucoup d'éclat, ele est
nalureile, un peu femme enfant. Parfait.

Pourquoi avoir cholsl de travalller
uvec Marino Parisotto Vay ?

C'esl l'dée de notre ceil, Jean Collette, qui
connail el aime son lravall. Avant de parfir,
il a imilié cette campagne. Il nous fallgil un
experl de la lumiére pour jouer avec i'éclat
du crislal ¢l quelgu'un qui sache faire
bouger las lemmes, les Suivre avec un ocil
da cinéxsie, leur parler. Nous avons des-
siné des roughs que nous avons présentés
4 Marino, nous avons discul¢ du projel,
de Ia technique, du prx ol il a accepté.
Les images onl 816 shootéss en tros jours
a Monte-Carlo, pas besoin d'aller jusqu's
Hollywood pour relrouver cetle ambiance
de luxe. En séance, Marino lail braucoup
d"mages, ce qui permet de faire un vrai
travail d*editing. C'es! loin d'élre la cas
de lous les pholographes. Marino sort

du rough, il y ajoule sa créalivilé quand
d'aulres restent figés. lont des -pholocopiesn.
Aprds, comme pour tout photographe,
on lur monlre les Images cholsies mais
nous fa'sons ce que Nous voulons avec
Peut-on dire que les agences de pub
ont une culture pholographique ?

Il faul t'espérer. A Publicis, nous avons
une acheteuse d'art, soit unc personne
qui count les oxpos, It les magazines




