«L_e nouvel Age de Fer. Les nouveaux barbares soht
la. lls croient en d’anciens grands idéaux : ils sur-
vivront a notre civilisation, ils en ont la force. Dans

leur poitrine bat un cceur sauvage, les formes pures

de 'amour, de la haine et des ideaux. Et ils sont
préts a se battre pour eux.» Ce petit texte, écrit sur
toile de lin, introduit seize tirages INSéres entre deux
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[ planches de bois et maintenus sur le bord vertical

par deux ficelles constituant le «catalogue-portfolio»
/MA GE S D E de Soviet Urbantribe. Photo vous dévoile en avant-
U_: U R premiere 'étonnante campagne de publicite de
P ROC /___/ A / N E cette marque de jeans qui sortira bientét en Halie.
Les images et la conception sont signées Marino
’D UB Parisotto Vay. Fabio dei Orio, le responsable de
E UE S SON T la publicité de Soviet Urbantribe, nous explique
S /GNE F S pourquoi il a confié sa campagne a ce photo-

/\AA R / /\/ O graphe italien. «Nous I'avons découvert dans
Photo. Notre choix s’est arréte sur lui parce que

'D A R / S O YTO nous savions que son style serait en parfaite har-

\/AY monie avec celui de Soviet Urbantribe. Nous Iui
avons donné carte blanche. Des les premieres
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étapes de la création, Marino est resté tres proche

de nous, toujours prét a discuter. Ce contact per-

manent nous a permis d’'étre parfaitement en

phase pour faire naitre la nouvelle image de Soviet.
Je suis vraiment satisfait du résultat de cette toute & oo T . s udins don &

soi.» Trés imprégné

de ses convictions
religieuses, Marino
Parisotto Vay pense

Cette campagne sera declinée et developpée par ' 4 e - paptdbin e e
- A DY oA : . \ . 3es hommes préts
lui au cours des prochaines saisons. (Suite p. s: ) \ : a se sacrifier pour

nouvelle collaboration et nous n’en resterons pas la.

la sauvegarde
de 'humanité.




L’union fait la
force, I'amour
du prochain,

la communion
avec la nature

des concepts

Un casting trés
pointu pour
dériver dans
V'imaginaire

et nous guider
dans cette ré-
verie d’idéaux.

«MARINO

et les animaux,

chers a Marino.

EST UN
VISIONNAIRE
ETUN
MENEUR
ALA
FOUGUE
CONTAGIEUSE:

(Suite de la page 80, interview
de Fabio dei Orio, responsable
du service publicité de Soviet
Urbantribe). Marino Parisotto
Vay est un grand professionnel
qui aime son travail. Il est génial
C’est un visionnaire ! Il est
exigeant avec lui-méme comme
il I'est avec toute son équipe.
Autrement dit, ¢’est un meneur
a I'enthousiasme contagieux.
En matiére de message
publicitaire, nous avions éga-
lement une sensibilité commune,
une méme vision. Je suis
convaincu qu’'une campagne
réussie doit obligatoirement
transmettre une émotion sans
nécessairement montrer direc-
tement le produit. En I'occu-
rence, acheter un vétement,
c'est revétir une marque, en-
dosser un réve, incarner une
idée... Il est bien plus efficace
de donner la priorité a I'esprit
d’'une ligne, notamment pour
les lignes sport et basique,
que d’en disséquer les qua-
lités. Si je jette un rapide coup
d’ceil sur les derniéres cam-
pagnes qui m'ont marqué, j'en
retiens une qui se démarque
vraiment du reste et pour
cause : il s’agit de la pub Pirelli
montrant Carl Lewis, monté
sur des escarpins en guise de
starting-blocks, photographié
par Annie Leibovitz...» Depuis
trois ans, Marino Parisotto
Vay a véritablement explose
Ces derniers mois, il a signé
en France les images des
catalogues et des derniéres
publicités Givenchy Boutique
et, en ltalie, deux campagnes
pour La Perla Parfum qui sor-
tiront en 95. L'année prochaine
iservera ce budget sur
Quant a sa série sur
celle qui nous avait
uvrir Marino
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