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Photo vous l'avait présenté dans Pour ce Spécial Pub, nous vous
son Spécial Eté de I'an dernier offrons quelgues-unes de ses
avec un portfolio mettant en scene images extraites de ses différents
la belle Shana. Mais c’est son travaux de commande. Nejma
sujet sur les anges (publié dans Tazit a interviewé ce photographe
le Spécial Top-Models de no- qui, en trois ans, s’est hissé au
vembre 93) qui nous avait direc- rang des meilleurs. «ll est grand,
tement transportés aux paradis. beau, cultivé et il le sait. Il se re-
Le choc ! Nous avions pris de plein - connait méme narcissique. |l sait
fouet toute la puissance de son exactement ce qu'il veut faire et
talent. Moment rare mais supréme comment il veut le faire. Il méne
de la rencontre avec un grand. son équipe comme (suite page 1)




(suite de la p. 98) on dirige sa
troupe, ne laissant a aucun des
membres la moindre parcelle
d'improvisation. Une inépui-
sable énergie qui frole parfois
la frénesie. Tout est minuté,
calibré, organisé avec une
précision presque maniague.
Mais il est aussi croyant, pu-
dique, presque timide lorsqu'il
s'agit de lui, Il parle avec
I'aisance et I'élégance de ses
origines venitiennes. Chacune
de ses reponses apparait
comme une confession. Dic-
tateur ou poéte ? Marino ne
nous laisse guere le temps

de choisir. Il est passé maitre
dans I'art de brouiller les pistes.
Rien dans son parcours ne
laissait presager de convictions
aussi fortes. A 18 ans,

il débute comme mannequin
pour financer des études de
commerce. Parallglement,

il apprend le grec ancien et
s'interesse de pres aux arts
plastiques. En fin d'études, le
hasard met sur sa route une
imprimerie qui bat de I'aile.
L'occasion révée d'allier I'utile
a l'agréable, des gualités de
gestionnaire a des penchants
creatifs encore enfouis. Il n'a
alors que 23 ans. D’abord
simple exécutant de travaux
de commande, il s'impose
rapidement comme veéritable
concepteur d’'image de
marque. En mode, en publicité,
il redéfinit les contours de
messages parfois terre-a-terre,
souvent standardisés. “Trop
de gaspillage !”, déplore-t-i.
Gaspillage de talent, d’énergie,
d'argent. Marino parvient ainsi
a réconcilier rigueur et créa-
tivite. Aujourd’hui, a 31 ans,

il entre dans le cercle restreint
de la “photo d'auteur”. Il se
dit méticuleux, tétu et forcené.
Il avoue ne pas croire au génie
solitaire de I'artiste. “La passion
est nécessaire mais la photo
est un art appliqué. On ne
travaille pas que pour soi”.

Ce qui le fait avancer ? Avant
tout la curiosité. Quand il était
mannequin, Marino Parisotto
Vay souffrait du réle passif
que les photographes Iui
attribuaient. Depuis qu’il tient
lui-méme I'objectif, Marino ne
laisse pas plus de liberté
d’action a ses mannequins.
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Ci-dessus : «Pop 84 -

la marque par qui le
succés arrive... lci,

une campagne au
découpage filmique

et aux accents de

“one’s upon a time

in America”. La
campagne suivante i
{en page d’ouverture] 4%
“Bella da Strapare” %§
déchaine les ado-

lescents italiens qui
arrachent les affiches

pour s’emparer

de cette explosive
sensualité, »
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Au milieuv :
Campagne de
publicité pour
Roberta Scarpa.

Ci-contre :

Marino Parisotto
Vay entouré de
Calypso de Sigaldi
(son agent) et

de Nejma Tazit
qui l'interviewe.
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Néanmoins, il met un point
d’honneur a expliquer, décrire,
justifier, allant méme jusqu’a
peindre I'image qu’il souhaite
realiser. Arrét sur image. Un
long travail de réflexion, une
parfaite maitrise des limites
du sujet, une sélection minu-
tieuse des acteurs, s'imposent.
Tous les ingrédients sont alors
soigneusement orchestrés
pour donner a chacun la
liberté de faire son propre
cinema intérieur. Une com-
munion des éléments naturels
(I'eau, la terre, I'air) pour une
finalité totalement subjective.
Une quéte spirituelle quasi
bibligue chez un homme
concret, de terrain, qui n'hésite
pas a qualifier son métier de
“mercenaire de la beauté”.
Chaqgue cliché nous transporte.
Dans une arriere-boutique de
Marrakech, une vamp s'enor-
gueillit de rafler la mise lors
d'une partie de poker dont
les partenaires, gens du coin,
se souviennent encore, Dans
le désert, sur les plages de
Floride ou a I'angle de la 47"
Street, New York, les mauvais
gargons rivalisent de provo-
cation envers les jolies filles, A
moins que ce ne soit I'inverse.
Dans les brumes salées d'un
coin que I'on soupgonne attri-
bué au paradis, d'angéliques
vierges aux ailes deployées
cristallisent un moment d’éter-
nité. Le regard figé de ces
statues vivantes contraste
avec le flux de la marée mon-
tante. Usant d'un authentique
lyrisme wagneérien, le photo-
graphe continue d’entretenir
I'ambiguite. Dans I'imaginaire
collectif, les anges, symboles
de purete, sont souvent repré-
sentés entourés d'un drap
blanc et sertis d'un regard a
la sérénité absolue. Dans I'ima-
ginaire de Marino, les anges
sont tantét blancs, tantét noirs.
La pureté n’est peut-étre pas
la ou I'on pourrait I'attendre, Un
ange noir a demi-nu dans |'eau,
comme pour se laver d'un
peché avoue, se retourne timi-
dement vers I'ceil interrogateur,
presqgue inquisiteur d'un co
mité de sages blancs. L'ap-
proche est ardue. Le retour
aux rces est convaincant.
Le réve devient réalité».
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