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 La quinta puntata

del libro di

ENZO BIAGI

UNA RAGAZZA
DA STRAPPARE

Si chiama Shana Zadrick,

ha 23 anni, guadagna

30 milioni al

| giorno. E stata scelta per._

pubblicizzare |

una marca di jeans. P

Ma i suoi manifesti resistono sui muri solo poche ore.
Qualcuno li ruba. Feticismo o marketing?
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Testo di Anna Tagliacarne
Foto di Marino Parisotto Vay

Chi €? Una delle tante bellone
che occupano ciclicamente i cartelloni
pubblicitari, direte voi. E invece
quello di Shana Zadrick, testimonial di una
marca di blue-jeans italiani, @ un caso
speciale, un picolo giallo: i suoi manifesti
vanno a ruba in mezza Italia. Nel senso che li fregano _ ;
di notte. Ma chi? Feticisti, integralisti, collezionisti? e |
E se il furto fosse I'ultima frontiera del marketing? ;
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ma. da Milano e Torino poi. | gnato. Ecco perché. Shana

manifest sono staty rubati a d N ama alzarsi presto, e per

e, «In una notte a Milano nvincerla a presentarsy bella

no »I"IIIH ventuno gonfalom in 3 arndent 21 truccata sul s
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L'azienda dv Isermia che ha pia he ha pagato circa 30 milic

nmhcato le athssion investendo i d ormi di |

miliardi e mezzo, e che alla 11 Shana. E dall

modella ha assegnato un cachet inche 1l futu
1 200 mila dollan, ha dovuto n

tampare 1 gonfalon: sottratt

Uno der pochi fan che 'hanno




